ETABLISSEMENT P U B L I E
S==Loire

Projet de création d'une
destination touristique Loire, de Gien 3 Roanne

Depuis 2014, le Conseil de Développement Territorial du PETR Pays Nevers Sud Nivernais
pilote une démarche de coopération autour de I'axe Loire visant a structurer une destination
touristique reconnue. Initialement bourguignonne, cette coopération s’est progressivement
étendue a une échelle interrégionale, de Gien (Loiret) a Roanne (Loire), puis sur le Val d’Allier
(soit environ 250 km sur 3 régions, 6 départements, 24 EPCI).
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En mai 2016, une étude portant sur « I'élaboration d’une stratégie touristique d'une Destination
Loire et la définition d'un plan marketing » a été lancée. Le 2 février 2017, les élus des EPCI,
départements et régions concernés, ont validé la stratégie, le plan d’actions ainsi que le nom du
projet : « Loire Destination Itinérances ». Une présentation faite a cette occasion est produite en
annexe, a titre d'information préalable sur celle qui sera faite en séance.

L'objectif demeure la création d’'une destination touristique rassemblant ces territoires autour de
'axe Loire et du Val d’Allier, positionnée sur la thématique des itinérances et donnant
'opportunité d’une ambition renouvelée, d'une reconnaissance nationale et internationale,
également d’un renforcement de I'attractivité des territoires.

Une réflexion s’engage maintenant sur la gouvernance appropriée pour mener a bien ce projet.
Une prestation a été engagée dans ce sens par les élus concernés. L'Etablissement a été
sollicité pour participer a cette réflexion. En effet, de par ses réalisations passées comme ses
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interventions actuelles, ainsi que sa capacité a porter des actions structurantes aux échelles
interdépartementales et interrégionales, il a pu étre identifié par plusieurs parties prenantes
comme l'outil de portage éventuel adéquat.

Il est proposé au Comité syndical de prendre acte de cette hypothése et d’autoriser la poursuite
de la réflexion correspondante. |l est également proposé de prévoir, a des fins d’'analyse ou
d’expertise préalable a toute décision, un montant de crédits n'excédant pas 15 000 € TTC.

Il est proposé au Comité Syndical d’approuver ladé libération correspondante
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STRATEGIE TOURISTIQUE D’UNE TINATION « LOIRE »
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Cette opération estco-fisancée par FUnion Européenne.
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Rappel de 'ambition affichée pour la destination Loire

* se réapproprier la Loire comme le support d’un positionnement touristique et redevenir une
destination concurrentielle autour de I'itinérance/nature gréce a la Loire

des territoires a la marge des grandes destinations touristiques frangaises qui doivent réussir
a faire venir des gens spécifiquement sur un produit d’itinérance douce

* opportunité de pourvoir s'appuyer sur le fleuve Loire, qui bénéficie d’'une notoriété
internationale et d’'une image positive

un préalable : faire exister la destination

une stratégie qui se résume en 3 défis :
— commencer par un travail de mise en production et services de l'offre d’itinérance (défi 1),
— puis s'attaquer a la promotion et mise en marché (défi 2),

— avec en préalable la mise en place d’une organisation forte et légitime de management de
destination (défi 3)

un effort de conviction qui reste a mener auprés des élus des EPCI, des régions et
départements, et a relayer fortement par les socio-professionnels

RAPPEL DES FONDAMENTAUX DE LA
DESTINATION LOIRE
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Rappel du périmétre proposé pour la destination « Loire » : Formulation du positionnement de la destination Loire

un linéaire cohérent entre Loire et Allier, avec différentes escales autour des grandes itinérances
4 ' B
B2 ' : LA LOIRE, LE VOYAGE INATTENDU. |

« [cila Loire ne va.pas offrir e ttendu, ce pourquoi beaucoup,de touristes viennent
encore en premj awisiter les chateaux.

« CONFLUENCES »
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« LA LOIRE INSPIRANTE »
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Al Qosne- Laire B
v { « LA CULTURE DE LA VIGNE ET DES MOTS »
e y L] vignoble/patrimoine/culture

&~

* Un VOYAGE INITIATIQUE en Lo:re, expenence_nche en émotions que progure
contact.avec la nature, une nature accuedlante et hospitaliere grﬁc! 7 &%

« VAL d’ALLIER »
sources/méandres/faune

| = gastronomie/vins/bien-vivre /
1 « LALOIRE GOURMANDE » prE., e
: 253 _L’appel dela Lo:re,

: un yoyage ’“at tendu P0ur des experlences insolites et umques,
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7\ de la Loire
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Rappel des 3 principaux défis pour créer la destination Loire
DEFI 1 — Structurer et muscler ’OFFRE produit par des aménagements et des

services adaptés a l'itinérance

DEFI 2 — Mettre en ceuvre un MARKETING innovant pour installer et
développer la notoriété de la destination

DEFI 3 — Poser les bases de la GOUVERNANCE pour un management efficace
de la destination
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Défi 1. STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

PAR DES AMENAGEMENTS ET DES SERVICES ADAPTES A LITINERANCE

5 actions pour relever ce défi

Briare

Belleville sur Loire

action 1- une infrastructure d’itinérance
finalisée
La Chapelle Montinard action 2- une mobilisation des points
lles fes-Aubigny nodaux de services et d’accueil
Cours les Barres]
Nevers - Plagny - Bec d'Alli
Apremont-sur-All

action 3- des hébergements optimisés

pour I'itinérance
Chateau-sur-Allier / Le Veurdre

action 4- une montée en puissance de
I’événementiel culturel et sportif

action 5- une mise en scéne de I'identité
Loire
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Défi 1 — STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

action 1. une infrastructure d’itinérance finalisée
- éléments de mise en oeuvre

Etre un acteur reconnu et proactif au sein des démarches régionales et interrégionales

+ s’inscrire pleinement au sein des stratégies territoriales mises en place ou en cours de redéfinition et
des dispositif: Ic exi.

* demain participer a I'élak ion des politi di ieiec i

et acréer.

Fédérer et guider les initiatives locales afin qu’elles confortent individuellement
'objectif collectif

* travail important de mise en réseau et de coordination des acteurs a différents niveaux :
0 infrastructures / aménagements : régions, départements, fédérations sportives, collectivités
locales, syndicats, ....
o offre : hébergeurs, restaurants, loueurs, prestataires de services, ....
0 promotion et commercialisation : offices de tourisme, territoires, CRT et CDT, labels, agences et TO

« travail de terrain pour assurer le maillage de 'ensemble du territoire : doter les territoires de « Carnets
de Route » de la Loire adaptés aux diverses formes d’itinérance (tracé, accessibilité
notamment depuis les gares, sécurisation, fléchage, outils de promotion et communication,...)

= un travail fin d’ingénierie, associant étroitement les acteurs sur les territoires
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Défi 1 — STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

action 1. une infrastructure d’itinérance finalisée
- objectifs et contenu : im0

Quoi?

=Finaliser les itinéraires vélo et prioriser les

investissements autour d’aménagement de voies
vertes et a défaut de véloroutes sur des routes a
faible trafic et ayant un intérét paysager avéré,
soigner les périphéries de villes

= Poursuivre les aménagements fluviaux nécessaires
et disposer de ports de plaisance et/ou de haltes
nautiques qualitatives

= Inscrire la grande randonnée au sein du projet de
valorisation pour répondre a toutes les pratiques

= Accompagner l'itinérance de découverte motorisée
le long de la Loire en développant la signalétique,
les services dédiées aux différentes pratiques
(camping-cars, motards...)
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—STRI URER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

action 1. une infrastructure d’itinérance finalisée
- Exemple : Litinérance Camping-cars

Un itinéraire
Une durée
des sites / détours remarquables

Des aires de stationnement
aménagées et de qualité

Une communication adaptée

' ——

e
Des pauses
restauration ‘ 0
shot|
.
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STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

action 2. mobilisation des points nodaux de services et d’accueil
- schéma de principe

Principe de hiérarchisation

Briare [ Jonction canalde Brare

Balleville sur Loire
Cosne-Cour-sur-Loire

enéueole St setr [ Sancerre 5 pdles urbains : Roanne, Moulins,
L Crapelcontinard [y Lachait sur Loire Nevers, Cosne-Cours-sur-Loire, Gien

illes-és-Aubigny
Cours les Barres]

Nevers - Plagny - Bec d’ N . P .
e 4 ports de jonction : Digoin, Decize,
Decize [ Joncion cana du Niverais Plagny, Briare
4
Gannay sur Loire

i Bourbon Lancy

igoin gy S ene u Cene @ 14 ports et haltes / stations nautiques
/ points d’étapes

= maillage tous les 12 a 16 km
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STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

action 2. mobilisation des points nodaux de services et d’accueil
- Qualification des services pour l'itinérance

« s’assurer de la performance j P et i des offres locales au regard des
pratiques identifiées et des cibles de clientéles
* un engagement des territoires en faveur de I'itinérance qui doit &tre « coaché » et structuré

¢ écriture de cahiers des charges inspirés de démarches nationales ou régionales existantes

* un appel a projet « / intercc lités » pour une démarche collective autour
de F'accueil

Ville s Territoire .
Vélotouristiques - -

POINTS DFEAL

e ————
e ————
e ———
e —————
e ————

DE BRETAGNE
Qurhs e ety ot e g
sk g ncrandstions
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STRUCTURER ET CLER U'OFFRE PRODUIT

action 2. mobilisation des points nodaux de services et d’accueil
- Prioriser en fonction du niveau d’équipements des sites

Une hiérarchie naturelle s’opére mais chaque collectivité a un réle a jouer dans I'écosystéme de I'itinérance
>> quelque soit la taille du « maillon », la « chaine de services » soit assurée.

Des clientéles » Services de bases

Parking, stationnement
Information touristique minimale
Aire de repos, de pique-nique
Toilettes
Epicerie / Commerces de bouche,
Restauration

Exigeantes pour les services
attentes spécifiques selon les
types d'itinérance

[ ] | Péles de services adaptés pour une pause méridienne (services de base)

[ ] | Poles de services adaptés pour une nuitée (services de villégiature)
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STRUCTURER ET CLER L'OFFRE PRODUIT

action 3. Des hébergements optimisés pour I'itinérance

Créer un référentiel commun d’accueil Lancer des appels a projet spécifiques aupreés des

2 I’échelle de la Destination prestataires et porteurs de projet (publics et privés)

REFERENTIEL Centre.

Valdeloire

« Abricyclos » sur la
Loire & Vélo

objectifs :

= une offre de service structurée

= un maillage continu des hébergements -
touristiques ‘
i _ - CANAUX
= développement de I'accueil et des services liés - VaCTAd
aux différentes pratiques « Maisons éclusiéres de
. Bretagne »

adaptation aux attentes des usagers itinérants
dans une démarche de progrés constante
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Défi 1 — STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

action 4. montée en puissance de I'éveénementiel culturel et sportif
- éléments de mise en oeuvre

Orchestrer et articuler les événementiels entre eux de
maniére pertinente

Elaborer un cahier des charges des événements pour qu'ils servent la
destination (critéres de sélection / d’accompagnement, ...)

Créer une signature unique, assurer une image de marque a cette
collection d'événements et développer une communication forte

Définir une programmation a l'année sur tous les pans de l'offre
(événements identitaires — culturels — loisirs - sportifs) en créant une
cohérence d'ensemble.

Créer deux temps forts a portée interrégionale voire
nationale : I'un culturel, I'autre sportif le long du linéaire
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Défi 1 — STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

Calendrier prévisionnel des actions sur l'offre

2017 2018 20192021 2021-2027
immédiat imminent  moyen terme  long terme

Défi 1 - STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

Etre un acteur reconnu et pro-actif au sein des démarches régionales et interrégionales x x x x
Fédérer et guider les initiatives locales afin qu’elles confc I'objectif collectif X x X x
Organiser I'accueil et prioriser les territoires / points nods pdles de services X x
Qualification des services pour I'itinérance x X
Développer un référentiel commun d’accueil a I'échelle de la Destination X
Lancer des appels 3 projet spécifi s des prestataires et porteurs de projet x x
Orchestrer et articuler les événementiels x x
Créer deux temps forts a portée x x
Sensibiliser / former les professionnels a accueil x x x
Mettre en place d rtinents et harmonisés x
Multiplier les signes de niveau national X X x
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Défi 1 — STRUCTURER ET MUSCLER L'OFFRE PRODUIT

action 5. mise en scéne de I'identité Loire sur le linéaire

Quol ?

=Sensibiliser / former les professionnels a I'accueil et
mobiliser les habitants, commergants, artisans,
producteurs

=Assurer la promesse d’une Loire visuellement
irréprochable en terme de propreté

=Mettre en place des aménagements performants,

pertinents et harmonisés notamment pour
I'interprétation des patrimoines naturels et la
valorisation des points de vue sur la Loire

=Renforcement de I'accompagnement des projets des
prestataires privés / publics

= Multiplier les signes de reconnaissance de niveau
national (labels, réseaux...)
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Défi 2. INSTALLER ET DEVELOPPER LA NOTORIETE DE LA
DESTINATION PAR UN MARKETING INNOVANT

« gérer la singularité de la destination Loire

* engager une stratégie marketing autour d’une « destination indivisible » qui oblige
a plus de cohérence et de coopération entre les acteurs concernés par le linéaire

* in fine construire un cadre coopératif d’actions pour réussir a faire émerger cette
destination Loire, le voyage inattendu.
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défi 2 — MARKETING DE DESTINATION INNOVANT défi 2 — MARKETING DE DESTINATION INNOVANT

Les principes de la stratégie marketing
— segmentation des clientéles

Pistes de nom illustrant le positionnement choisi pour la destination

= situe geographiquement au cceur de la France
= apporte une valeur : paysage préservé, de ruralité,
ique de la France i

= intimiste, hors des entiers battus, pleine de surprises,
= un pas de cété, esprit campagne

Itinérances en Loire intérieure, L'autre Loire, le voyage inattendu

le voyage inattendu = la Loire méconnue
= toutes les itinérances sont possibles implique une découverte inattendue
= la Loire comme décor permanent des itinérances = différencie des chateaux, des grandes villes ligériennes

NOM DE CODE DU PROJET « LOIRE DESTINATION ITINERANCES »
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Les principes de la stratégie marketing
- activités phares et produits consommés

MARKETING DE DESTINATION INNOVANT

action 1. construction de gammes de produits expérientiels

Quol ?
Printemps ‘ Ete ‘ Automne Hiver
= Analyse préalable des clientéles visées et des
Européens vélo - VAE, fluvial (plaisance privée), péche, birdwatching, gastronomie destinations concurrentes
P campings, gites
= Elaboration du plan marketing partagé, sur 3 ans
vélo, canoé et location i r'éte, p avec anes,
familles . initiation péche, = Construction d’une sélection d’expériences a vivre
visites accompagnées nature, bateau promenade . . .. . .
campings, chambres d'hétes et gites originales qui illustrent le mieux I'image et les valeurs
et sportifs - activités de pleine nature - de la destination et renforcent son attractivité sur les IRt .
N gastronomie / terroir / vin, offres insolites " e C ﬁm
tribus location bateau a la journée et canoé I'été, moto cibles choisies Ol ectlon . R
campings, hébergements de groupe . . ” . . . d'expériences distinctives®
randonnée pédestre - équestre, vélo - VAE, fluvial (plaisance privée), . Conceptlon a terme d'une dizaine de prOdu'ts
moto d’itinérances de différents formats (de 1 a 10 jours) sur
seniors gastronomie / terroir / vin, bien-étre, diffé d bilité d .z
événementiel culturel ifférents types de mobilité - douce/motorisée,
hébergement charme, camping-cars intermodale
et sportifs, activités pleine nature a la journée (marche, péche), . . . .
proximité visites accompagnées nature, visites découverte patrimoine = Création de données descriptives de parcours
" v message, champ lexical, ton) et collection
canoé et vélo I'été attractives h I I, t t collect

de visuels de Loire — reportage photo
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2 — MARKETING DE DESTINATION INNOVANT

action 1. construction de gammes de produits expérientiels
exemple de produits itinérants

« Vivez le frisson de I'aventure en Loire »

séjour 4 jours = 3 nuits pour deux perdiines

parcours itinérant en canoé (topoguide fourni avec parcours), nuit en
chambres d’hétes (une nuit en bivouac sur une ile), portage des bagages,
pique-nique terroir, diner table d’héte (un diner cuit au feu de bois), visite-
dégustation d’un domaine viticole, visite libre d’un espace naturel sensible
et du musée de la marine de Loire

2 — MARKETING DE DESTINATION INNOVANT

action 1. construction de gammes de produits expérientiels

exemple de produits itinérants

« Repos ligérien »

séjour 2 semaines pour 2 & 4 personnes
location bateau sans permis avec VAE embarqués
@ bord, parcours complet le long des canaux +
boucles vélos & la journée ou demi-journée, une
Jjournée bien-étre en station thermale, visite
domaine viticole avec rencontre du vigneron, visite
accompagnée marché aux bestiaux, visite de
villages et de sites patrimoniaux !

25

~MARKETING DE DESTINATION INNOVANT

action 1. construction de gammes de produits expérientiels
exemple de produits itinérants

« Robinsonadeen Loire »

séjour 2 jours — 3 nuits pour 4 & 5 personnes
parcours itinérant en canoé, service navette train,

nuit en camping en chalet bois sur pilotis, pique

nique terroir, initiation & la péche, visite-atelier &

la Maison de la Loire 2%

MARKETING DE DESTINATION INNOVANT

action 2. promotion centrée sur l'outil vidéo et les supports digitaux

Quol?

production de vidéos immersives traduisant
les valeurs et le positionnement de Ila
destination, et les spécificités de chaque étape
du parcours

création d’un site web performant (séduction,
information et animation réseau des pros)

e a disposition des contenus vidéos aupres
de tous pour une diffusion démultipliée

conception des outils classiques de I’édition
produits par la destination + par les éditeurs de
guides spécialisés (Chamina, Routard...) +
topoguides
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d MARKETING DE DESTINATION INNOVANT

action 3. stratégie d’influence et commercialisation

Quol?

contractualisation avec Mon Tour en France,
plateforme de commercialisation en ligne de
I’itinérance

lancement de la collection de produits : via
les réseaux sociaux + lancement
événementiel pour les médias et
intermédiaires (TO, CE, associations)

partenariats (co-branding) avec des acteurs
privés locaux et de grandes entreprises

calendrier d’opérations ciblées (newsletters,
campagne réseaux sociaux) et constitution
d’un fichier prospects

-

7

GRC (gestion de la relation clients) collective e
et coopérative 7 ~ T
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di MARKETING DE DESTINATION INNOVANT

Calendrier prévisionnel des actions marketing

PRINCIPE DE PROGRESSIVITE DE LA DEMARCHE

une stratégie
d'influence
médiatique et
‘communautaire
pour partager ces
videos.

une stratégie de
relations clients
collective et
coopérative a
l'échelle de la
destination

un travail de
production
originale et
identitaire

un management

de la destination &
inventer

collectivement

une stratégie de
ommercialisation
des productions
ditinérances

des supports
vidéos pour
promouvoir cette
production

immédiat imminent  moyen terme _long terme

action 1. mmes de produit

mise en place des outils de la marque : signature, identité visuelle x

écriture du plan marketing détaillé sur 3 ans x x

fune llection de i i bl it x

compléter Ia collection de 5 expériences d'itiné é x
action2. ‘outil

reportage photo x

création des supports et contenus pour le site web (production vidéo, graphisme...

production vidéos sur la premiére collection d'expériences et mise 2 dispo des partenaires

mise en ligne du site web de la destination

animation réseaux sociau» " " "
p idéos sur Ia collection comple et mise 5 dispo des partenaires

ction 3. stratégie d'i

montage des premiers partenariats

‘mon tour en France X
séjours tinérants achetables en ligne x x
actiona.
création d'un document sur le projet et a destination pour nos par
constitution du réseau soci i (fichier contact + enquéte) x
ibilis réunions d'information pour étendre le réseau
séminaire thématique annuel X X X
eductour
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d IARKETING DE DESTINATION INNOVANT

action 4. contribution et performativité des professionnels

uol ?
appel a contribution des territoires
enquéte aupres des socio-professionnels

plan de sensibilisation et de formation des
acteurs engagés dans la démarche

cadre coopératif d‘actions communes
(promotion, événementiels, GRC...) avec
mutualisation des moyens

=
A
e

volet veille et expertise dans I'animation du
réseau des professionnels (réseau des
grands itinéraires, journées d’études
techniques, voyage d’étude/eductour
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Défi 3. METTRE EN PLACE UNE GOUVERNANCE POUR UN
MANAGEMENT EFFICACE DE LA DESTINATION

« Seul on va plus vite, ensemble on va plus loin »

« Se réunir est un début. Rester ensemble est un progres.
Travailler ensemble est la réussite »
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d GOUVERNANCE DE MANAGEMENT DE LA DESTINATION

Mise en ceuvre de la gouvernance

OBIJET : Créer une structure associative ad-hoc de préfiguration ou sont représentés les
différents échelons de collectivités et ol I'ensemble des acteurs privés de I'itinéraire sont
parties prenantes au travers d’'un engagement contractuel pluriannuel.

DESCRIPTIF DU PLAN D'ACTIONS ORGANISATION DE LA STRUCTURE DE COORDINATION
actions de coordination sur 4 volets : = conseil d’administration : instance de décision qui
se réunit au moins deux fois par an

collége des collectivités territoriales (3 conseils régionaux et 6
conseils départementaux)
collége des collectivités locales (24 EPCI, communes + 10 000 hab,

infrastructure et les
financements

= Les services, l'intermodalité et

I'observation
= collége des socio-p i é p
= La communication et la activités...)
pramation = collége des partenaires associés (VNF, fédérations randonnée,
o . X fédérations sportives, institutionnels du tourisme OT, CDT, Pays,
= La coordination et I'animation du PNR, ...)
réseau des partenaires = bureau exécutif : pilote le projet.
= comités techniques : composés de membres du conseil
d’administration qui élaborent des propositions techniques
avec les partenaires / les socio-professionnels.
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d JOUVERNANCE DE MANAGEMENT DE LA DESTINATION

Approche budgétaire

CONSTRUCTION DU BUDGET

estimation colt

. . Budget estimatif annuel

* ressources humaines suffisantes (2 ETP) masse salariale 85000 €
* réserver des frais de structure suffisants salaire chargé d'un chef de projet Loire 50000 €
notamment frais de déplacement salaire chargé d'un chargé de mission 35000 €

+ une dépense moyenne pour les actions frais structure Q20008
.. . loyer 3000€

d environ 55 000 € par an sur les 4 prochaines frais généraux 2000€
annees déplacements 7000 €

* = budget réaliste, mesuré mais ambitieux actions (objectif budget moyen par an) 55000 €

ENGAGEMENTS FINANCIERS DES PARTENAIRES

+ échelle locale : engagement des partenaires selon les principes suivants :
* hypothése de conserver les 0,14€/habitants pour une équité entre les territoires
* échelle minimum de territoire fixée a I'intercommunalité

« échelle régionale et dépar : montants a arréter dans les négociations et
contractualisations futures

 cotisations privées : baremes en fonction des catégories (hébergements, prestataires d’activité,
commerces..) et divers critéres, allant de 50 a 600 €/an dans les modéles étudiés.
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GOUVERNANCE DE MANAGEMENT DE LA DESTINATION

Répartition des roles au sein du projet

ACTIONS COLI ES DEVELOPPEMENT

INVESTISSEMENT
HUMAIN en appui
technique & la
structure (expertise,
observation, veille...

infrastructures et
coordination et mise en | promotion/marketing et équipements sur les
réseau des acteurs qualification offre territoires

Structure a créer maitre d’ouvrage pilote (J' Ingenierle
financiére)

TS cofinancement d’actions services régionaux +

& mutualisées via CR /CRT CRT
articipation au pevices

départements ;nanc:ment départementaux +
CDT/ADT

communes et cofinancement d’actions services

EPCI mutualisées via EPCI / OT intercommunaux + OT

socio-

q mobilisation effective remontées terrain
professionnels
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Esquisse d’un budget d’action sur les 4 premiéres années

proposition de ventiation par année

Détal cots des actions estimationcod __onnéel __onée2 _omée3 __amnéed
action 1- e infrastructure dinérance finalsée.
Etre un cteur é ¢ ingenierie
2 ingenterie
2 /points nodaux /. ingenierie
Qualiication des services pour tinérance contractualsation
action 3. des hébergements optimisds pour Fitinérance
P ingenterie
contractualsation
Orchestrer et articulr les événementiels 5000¢ s000¢
Creer dewstemps forts 4 portée interrégionale vorre nationale 30000¢ ssome  00me  1soo0c
action 5. mise en scéne de Fidentité Loire sur e inéaire
Sensiilser / former les professionnels a accuel 250€ 25006 25006 25006 2500€
contractualsation
Multipler e signes de reconnaissance de niveau national Ingenierie
et
outs de Ia marque :signature, identté visuelle w000€  25000€
plan marketing + construction collection produits Wo0e  sowe  1s000€
complément construction collecton produits s000¢ s000€
action 2.outisde promotion
reportage photo et production vidéo. 100€  1000€  s000e  s000€
imise e ligne du ste web de a destination 200€  sowe  1s000€
animation réseaus saciaux ingenierie
adions 15000€ 7500 75me  750m0€
salons, workshop, éductours. 1000 sowe  7s00e  100m€
action 3. stratégie dinfluence et commercalsation
montage et animation des partenarats, elations médias 7000 sowe  some  7ome
expérimentation mon tour en France 1000¢ 250¢  7500e  100m€
action 4. contribution et performativté des professionnels
1000 1000
constitution du réseau socio-professionnels (fcher contact) ngenierie
enquéte auprés des soco-professionnels so0€  soooe
sensibilsation réunions dnformation pour étendre l réseau ingenierie
séminaire thématiaue annuel, éductour interne 1000€  1ome  zo0€  20me  2000€¢
totalpar an 5 000 saso0€ i€ 52006  S4000€
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2 -G

ERNANCE DE MANAGEMENT DE LA DESTINATION

Calendrier

2017 2018 2019-2021 20212027
immédiat imminent  moyenterme  long terme

Défi 3 - GOUVERNANCE DE MANAGEMENT DE LA DESTINATION

information, sensibilisation et conviction des élus x
signature convention multi-partie x
recrutement chargé de mission x
étude des différentes solutions juridiques pour Ia structure pérenne x

i dlobjectifs nancier pluriann!

X x
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Conclusion BUDGET 2017

« développer une économie pérenne pour les territoires ligériens grace au tourisme itinérant

MONTANT
1 Pays Nevers Sud Nivernais 16 850,00 €
fcoccitd : iratif d’acti . ) ©paysMoulins Awergne  : 2373,00€ - T
*la ’neFe55|te de construire un cad're gooperatlf d actlons'et de n'\o’blllsatlon, qui passe par la E i o Synthése des participations des
création d’une structure de coordination des acteurs publics et privés Pays Charolais Brionnais Gorn e —_— territoires en 2016
CC Loire et Nohain 24796 -

. . - CC Loire et Vignoble o478 €
* 3 grandes étapes dans la mise en ceuvre de la stratégie CC bays Charitais Tsanasie
— un horizon court terme avec CC entre Loire et Morvan 112,28 €
(s . - TOTAL 3619300 €
*2017 (échéance immédiate)
*2018 (échéance imminente) ESTIMATION DEPENSES ESTIMATION RECETTES
— un horizon moyen terme, d'ici 2021 Actions Montant € Financeurs Montant €

— un horizon long terme a 10 ans, d’i

Chef de projet LOIRE dédié pour S
i 2027 Rappel du budget i e I démomhe | S1050€ £ FEDER Loire ingénierie | 18 216 €
prévisionnel 2017 i F 10064 €  Contribution EPCI Loire : 33 403 €

Conseil Régional BFC

. principales clés de réussite : Etude stratégie Loire - phase 3 12000 € ingér,\"\:\:l:stt:ntlat 25000 €:
— l'animation du réseau d’acteurs publics et privés par un chef de projet légitime, Autres actions 7105€ | FEDER Loire étude 3600 €

— I'engagement financier des partenaires sur plusieurs années

— la motivation et I'envie des socio-professionnels . . L .
Proposition : cotisation sur la base de 0,14€/hab & échelle minimum des EPCI
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